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UVOD(NIK): POLARITY SPOLECNOSTI I BALENE VODY

V mnohych analyzach soucasného svéta se muzeme docist, Ze se spole¢nost polarizuje, tedy
7e na jednu stranu pribyva velmi bohatych lidi a na druhou stranu pfibyva chudych a velmi
chudych lidi, kterych je vSak podstatné vice. To neni v Evropé nic nového — v podstaté po
cely stfedovék existovala polarita vice nez markantni. Slechta a cirkevni hodnostéfi jako
vrstva umérné své dob¢€ velmi bohatd a pak ,.ti ostatni®, povétSinou opravdu velmi chudi. Ve
20. stoleti se tento rozdil do zna¢né miry settel, takze koncem stoleti vypadala evropska
spole¢nost na prvni pohled pomérné homogennég. Z rtiznych divoda, které nejsou predmétem
rozboru tohoto kratkého uvodniku, dochdzi v poslednich letech opét k socialni polarizaci
spole¢nosti, a protoze k tomu dochazi v historicky kratkém ¢ase, budi to pozornost a emoce.
Nechci zde tvrdit, Ze tento jev n¢jak uzce souvisi s pozorovanou polarizaci postojt
spole¢nosti k balenym vodam, mozn4 je to jen podobenstvi (ale tieba také neni), nicméné 1
jako podobenstvi mtize docela dobie poslouzit jako tvod k mé uvaze.

U nés to zatim neni tolik zfejmé, ale v zahrani¢i miiZeme v postojich spolecnosti k balenym
vodam pozorovat uzasn¢ ilustrativni véci. Uvedu zde dva ptiklady z opaénych poli tohoto
Sirokého spektra.

V dobé, kdy nékteré velmi drahé americké restaurace — ve snaze ukdzat se svym hostlim jako
»environmentally friendly* — vytazuji ze své nabidky balené vody a vodu nabizeji pouze
mistni vodovodni, je 1. prosince 2009 v Kalifornii otevien prvni vodni bar a butik s luxusnimi
vodami (Fine H20 Boutique). Dnes uz sedm pobocek téchto specidlnich butikti v USA a
Kanadé nabizi vybranou sérii balenych vod z celého svéta v zajimavém obalu nebo se
zajimavou chuti a to v cené mezi 30 a 60 dolary za jednu ldhev o objemu 0,33 az 1,00 litr.

Jen o n¢kolik mésicu diive, v ¢ervenci 2009, vstoupilo malé australské méstecko Bundanoon
nedaleko Sydney do historie tim, Ze zfejm¢ jako prvni na svété zakdzalo na svém tzemi
prodej balené vody a stalo se tak ,,first bottled water free town®. Obc¢ané, kteti se zucastnili
vetejného hlasovani na radnici, tak rozhodli témét jednohlasné. Podnétem k iniciativé ,,Bundy
on Tap* (Bundanan na kohoutku) byl zamér velké firmy Cerpat na izemi mésta vodu

z velkych podzemnich zasob, pfevazet ji cisternou do Sydney, tam ji stocit a pak balenou
distribuovat (mimo jiné) zpét do méstecka. Asi deset mistnich obchodi, které diiv balenou
vodu prodavaly, nabizi nyni pfiblizné za stejnou cenu prazdnou ldhev pro opétovné plnéni

s logem iniciativy, kterou si mohou obcané ¢i navstévnici naplnit u nékterého z vetejnych
pitek.

A jaka vlastn€ ma byt pointa této ivahy? Pokud v minulosti pfesdhla polarizace spole¢nosti

urcitou hranici, obvykle doslo k revoluci, kterd vétSinou nastolila néjaky jiny fad. Bude
zajimavé sledovat, v co vyusti polarizace lidskych postojii k balenym vodam.

FrantiSek Kozisek

Vydala Ceska védeckotechnickd vodohospodarska spole¢nost, Praha 2011
ISBN 978-80-02-02324-1



