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Projekt: Reklama a zdravi

Trida: 7. tfida

Hodinova dotace: 6 hodin, blok
Vzdélavaci oblast: Clovék a zdravi

Vzdélavaci obor: Vychova ke zdravi

Vychovné vzdélavaci cile:

74k dokaze vysvétlit, co piedstavuje pojem zdravi.

Z&k umi rozligit t&lesné, dusevni a socidlni zdravi.

74k dokaze vysvétlit, co je reklama a jaky je jeji cil.

74k se seznami s technikami a prvky reklamy, které ovliviiuji spotiebitele.
74k je schopen diskutovat o shlédnutych videich.

74k dokaze komunikovat s ostatnimi Zaky ve skuping.

74k je schopen zhodnotit reklamni spoty a tiskové reklamy vytvofené spoluzaky

Kli¢ové kompetence dle RVP — obecné:

¢ komunikativni — zdk formuluje a vyjadiuje své myslenky, naslouchd promluvam
druhych, U¢inné se zapojuje do diskuze, vhodné argumentuje, vyuzivd komunikativni
dovednosti ke spolupraci s ostatnimi.

e k feSeni problému — zik rozpozna a pochopi problém, promysli a naplanuje zplsob
feSeni, sleduje vlastni pokrok, kriticky mysli, vysledky svych ¢inii zhodnoti.

e socialni a personialni — Zak U¢inné spolupracuje ve skupin€, podili se na utvareni
piijemné atmosféry v tymu, pfispiva k diskuzi v malé skupiné i k debaté celé tiidy, Cerpa
pouceni z toho, co si druzi lidé mysli, fikaji, délaji.

e k uceni — zdk vyuziva pro efektivni uceni vhodné zpusoby, metody a strategie, planuje,
organizuje a fidi vlastni uceni, vyhledava a tiidi informace, uvadi je do souvislosti,
porovnava, kriticky posuzuje, pozna smysl a cil u€eni.

e obcanské — zak si je védom svych prav a povinnosti ve Skole i mimo Skolu, chova se
zodpovédné v situacich ohrozujici zivot a zdravi ¢lovéka.

e pracovni — 74k ptistupuje zodpovédné k vysledkiim pracovni ¢innosti.



Kli¢ové kompetence — konkrétni:

e komunikativni — zak formuluje a vyjadfuje své myslenky k tématu reklama a zdravi.
Diskutuje, argumentuje a reaguje na nazory spoluzaka pii analyze reklam. Dokaze se ve
skupin¢ domluvit na nejlepSim feSeni, jak vytvorit televizni spot a tiskovou reklamu.

e k feSeni problémi — zak rozpozna piesvédCovaci techniky reklamy v jednotlivych
reklamnich spotech. Vyuziva ziskané védomosti a znalosti K realizaci televizniho spotu
a tiskové reklamy.

e socidlni a personalni — zak udrzuje dobré vztahy se svymi spoluzéky po celou dobu
vyuky, podili se na praci ve skuping, je jejim pravoplatnym clenem. Respektuje nazory
druhych.

e k uleni — zdk definuje pojem zdravi na zakladé propojeni pojmi, ziskanych metodou
brainstormingu. Propojuje jiz diive ziskané znalosti se znalostmi novymi, orientuje se
V problematice toho, jaky vliv miize mit reklama na zdravi.

e obcanské — Zik se rozhoduje v zajmu podpory a ochrany zdravi, prokazuje odpovédnost
ochranit zdravi své i jinych.

e pracovni — 74k dodrzuje pokyny ucitele, chova se tak, aby neohrozoval sebe ani své

spoluzaky.

Pouzité metody: brainstorming, diskuse, vyklad, pokus, prace s prezentaci, prace s textem
(pracovni listy), analyza reklamnich spotl, didaktickd hra — odkryvani obrazki, inscenacni

metoda, tvorba tiskové reklamy
Pouzité formy: skupinova, frontalni, prace ve dvojici

Pouzité prostiedky: pracovni listy, Power Pointova prezentace, pocita¢, diaprojektor, videa
TV reklam, karticky s obrazky cokolady a jogurtu, 5 rlznych znacek jogurtl, 5 riznych
znacek cokolad, vykresy A3, barevné papiry, barvy, tempery, fixy, pastelky, niizky, lepidlo

Misto realizace: u¢ebna



Teoreticka priprava na hodinu

Definice zdravi dle WHO:
., Zdravi je stav kompletni fyzické, dusevni a socidlni pohody a ne pouze nepritomnost nemoci
¢ivady. “
* Télesné zdravi = fyzické, o tom jak funguje nase télo - dobra kondice organizmu (nic
nas neboli, nemame zdravotni problémy, pohyb...)
* DusSevni zdravi = psychické (IQ, nepfitomnost dusevni nemoci, riizné pocity — strach,
uzkost, radost, byt v pohodé,...)
* Socidlni zdravi = spolecenské (jak vidime sami sebe, jak vychdzime s ostatnimi
lidmi)
Definice reklamy:
., Reklama je jakdkoliv placend i neplacend forma propagace vyrobku, sluzby,
spolecnosti, obchodni znacky nebo myslenky majici za cil predevsim zvyseni prodeje.
Hlavni sdéleni reklamy
« Reklama je nedilnou souc¢ésti medialniho svéta.
« Reklama slibuje, spokojenost, krasu, zdravi atd., za podminky, ze si zakoupime urcity

vyrobek (reklamni spot http://www.youtube.com/watch?v=0uXaV8YBMGw)

o Reklama v dne$ni dobé prodava ptimo uspokojeni vnitinich potieb, navic potieby
vyvolava.
« Nabizeny vyrobek nemusi mit stejny ucinek, jak reklama tvrdi.

« Ne¢které vyrobky mohou byt nevhodné a né¢kdy dokonce spis 1 zdravi Skodi (reklamni

spot http://www.tvspoty.cz/medvedi-bojuji-proti-sladkym-napojum-a-obezite/)
« Ne vSechny reklamy dodrzuji etické kodexy, n€které reklamy a postupy v reklameé
jsou zakdzané.
Kde se miizeme s reklamou setkat?
Televize, radio, inzeraty v novinach, svételna reklama, letak ve schrance, internet, mobilni
reklama (reklama na autech, dopravnich prostfedcich apod.), venkovni reklama
(billboardy, stity domi, ploty apod.), propagac¢ni predmeéty (napt. triCka nebo propisky s
napisem nebo logem propagované firmy atd.)
Reklama podle ucelu
* Informativni — informuje o novych produktech, akcich...
* Piesvédcovaci — dlraz na znacku, podnécuje k rychlé koupi

» Pfipominaci — pfipomina, kde si vyrobek koupit nebo do kdy si ho mohu koupit
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Presvédcovaci techniky reklamy
* Snaha zaujmout (hudbou, barvou, vytvarnym feSenim aj.)
* Slibuje zabavu — vyrobek pfinese radost, potéseni
» Sliby zdravi — vyrobek prospiva zdravi
* Snazi se ohromit — novy vyrobek, lepsi, u¢innéjsi
* Pouziva symbolu — vyrobek mé proslulou znacku
*  Vyuziva prohlaSeni znamych osobnosti
* Pouziva ho kazdy, nebud’te vyjimkou
*  Doporuceni odborniki
*  Dobry reklamni slogan
Reklamni slogan
» jakési heslo ¢i motto
* jeho tcelem je posilit znacku, nebo na ni alespon strhnout pozornost

Dobry reklamni slogan:

* zapamatovatelny, originalni, jednoduchy, vtipny, plisobi na emoce

Analyza reklamniho spotu na napoj Tang

1) Jaky produkt propaguje tento reklamni spot? Jaky je hlavni cil promitnutého
reklamniho spotu? Ceho chce u diviki dosahnout?

Priklad: Reklamni spot propaguje napoj Tang. Cilem reklamniho sdéleni je vyvolat pozitivni

vnimani napoje a vyvolat nakupovani tohoto produktu.

2) Kdo v reklamnim spotu vystupuje?

Piiklad: V reklamnim spotu vystupuji ¢tyfi clenové rodiny: maminka, dvé déti a tatinek.
(Uc¢itel mize doplnit dalsi dopliujici informace) - maminka dohlizi na déti (jak skacou na
posteli, jak si hraji na zahrad¢) a pecuje o to, aby se déti mély dobie (nemély Zizen) a byly
zdravé (dava 1€k). DéEti proZivaji bezstarostné détstvi, ale nékdy jsou také smutné (kdyz prsi) a
mohou mit zdravotni problém (hol¢icka dostava 1€k). Tatinek se v domacnosti neobjevuje,

vita se s détmi a pije s nimi na zahrad¢€ napoj.

3) Na jaky druh zdravi (télesné, dusevni, socialni) se hlavné zaméiuje reklamni spot?

Ptiklad: Reklama se zamétuje na socidlni zdravi (vztah mezi rodi¢i a détmi) a také dusevni



zdravi (pf. maminka vi, co déti nemaji rddy a co je naopak potési, kdy jsou Stastné a kdy

smutng¢)

4) Komu je reklamni sdéleni urceno a na koho je zacileno (z hlediska rodu, véku,
finan¢nich prijmu, Zivotniho stylu)?

Piiklad: Reklamni sdéleni je zacileno na rodice, zejména na matky. Z hlediska rodu se tak
zamé&fuje spiSe na zeny, z hlediska véku je zaméteno na lidi kolem 30 — 40 let, z hlediska
piijmu je zaméteno (podle zobrazovanych aktéri) spiSe na stiedni az vyssi stfedni ptijmovou

skupinu a na spiSe moderni Zivotni styl.

5) Vyuziva reklamni spot néjakym vyjimeénym zpisobem barvy, zvuk, pohyb a dalsi
informace o produktu?

Priklad: Népoj Tang ma jasn¢ Zlutou barvou. Pozornost na produkt je svedena Cinnosti
maminky (micha jej), kterou podtrhuje zvukova stopa spotu — cinknuti 1Zice o sklenény dzban.
Pohyb tekutiny pfi nalévani a michani. Reklama uvadi informaci, Ze napoj Tang obsahuje
vitamin C. Detail na baleni produktu (aby ho divdk v obchodé poznal).

Dalsi mozné otazky:

Zobrazuje reklamni spot emotivni situace? Jaké?

Ptiklad: Reklamni spot obsahuje fadu emotivnich situaci s ptfevahou

pozitivnich situaci: usmévava maminka, déti skékajici na posteli, sfoukavani svicek dortu,
otcovo objeti déti, déti beéhajici na trave, tplna rodina pospolu, zahnani zizné. V reklamé jsou

téz dveé negativni situace: déti za oknem v desti, polykani nechutného 1éku.

Jaké dalSi véci miiZe tento reklamni spot propagovat bezdéky?
Priklad: Reklamni spot miZe propagovat také veSkeré nealkoholické napoje, napoje
obecn¢, vSechny prostiedky zahanégjici Zizen, sklenéné nadobi (dzban), moderni vybaveni

kuchyné, bydleni v rodinném domku se zahradou, tradi¢ni formu rodiny (muz, Zena, dvé déti).



Osnova projektu

1. hodina

Uvod: V ramci prvni hodiny probiha seznameni zaka s projektem a jeho
harmonogramem. (5 min)

Brainstorming: Co se zakiim vybavi, kdyz se fekne zdravi (navrhy se zapisuji na tabuli).
Nasleduje diskuse. (10 min)

Prezentace + pracovni list . 1 (20 min)

Zakam je rozdan pracovni list &. 1, se kterym budou pracovat v prvni hodiné projektu. Ugitel
navadi zaky k ¢innosti téz pomoci ppt prezentace. (Pracovni list a prezentace viz piilohy).
Cviceni v pracovnim listu €. 1:

1) Dopln definici zdravi dle WHO (rozhovor, co je télesné, dusevni, socialni zdravi)

2) Ptitad’ jednotlivé pojmy uvedené v nabidce k danému druhu zdravi.

3)Dokazes spravné setadit piislovi, ktera se tykaji zdravi? (nasledna diskuse o téchto
piislovich)

Pozn. Jednotliva cvic¢eni kontrolujeme jiz v dané hodinég.

Aktivita: Odkryvani obrazki (10 min)

Tato aktivita je uvedena v ptiloze, aplikace PowerPoint (pozn. pfi této aktivité nesmi byt
prezentace spusténa v F5, uéitel musi oddélavat jednotlivé étveredky na bok stranky). Ukolem
zaka je postupné odkryt 5 obrazki, které ukryvaji tato hesla: zdrava vyziva, osobni hygiena,
pohyb, mezilidské vztahy, dodrzovani denniho rezimu.

Na zacatku ucitel poloZi navodnou otazku: ,, Co bychom meli delat, abychom si udrzeli
zdravi? “ Zaci se rozdéli na 2-3 skupiny. Na za¢atku je kazdy obrazek zcela zakryty étverecky
S ¢isly. Prvni skupina fekne jedno Cislo, které chce odkryt a ma pravo héadat, co je na obrazku,
uz od prvniho odkrytého poli¢ka. Pokud vSak neuhodne, ztraci jeden bod. Ucitel zapisuje
body na tabuli. Pokud prvni skupina nevi, co je na obrazku, pokracuje stejnym zplisobem
dalsi skupina, dokud zéci nepfijdou na to, co se na daném obrazku skryva. Na konci aktivity
nasleduje vyhlaseni vitézné skupiny.

Ucitel mize klast navodné otazky, aby pomohl zaklm spravné urcit, co dané obrazky

vyjadiuji.



2. hodina

Diskuse
Mozné otazky - Co se zakim vybavi, kdyz se fekne reklama? Kolik hodin denné Zéci sleduji
televizi? Prepinaji na jiny program, pokud v televizi bézi reklama? Jsou reklamy potiebné?
Co propaguji? Jaky je cil reklamy? Kupuji si Zaci nebo jejich rodice, které znaji z reklam?
(5 min)

Vyklad proloZeny ukazkami reklam: Definice reklamy. Hlavni sdéleni reklamy (prezentace

viz ptilohy) (10 min)

Pracovni list &. 2 (viz pfilohy) (15 min)

Zakam je rozdan pracovni list &. 2 se kterym budou pracovat v dalsim prabéhu projektu.
Béhem 2. hodiny zaci vyplni tato cviceni:

1) Podtrhni, ktera z ukazek je reklama. U dal$ich ukazek ur€i, o jaky druh textu se jedna.

2) Kde vsude se mizes setkat s reklamou (doplitujici informace viz prezentace)

3) Zkus se zamyslet nad tim, se kterymi z typa reklamy ses setkal béhem dneSniho rana
a cesty do Skoly.

Pozn. Cviceni kontrolujeme jiz v dané hodiné.

Vyklad a diskuse: Reklama podle kategorie. PresvédCovaci techniky reklamy. Reklamni

slogan (prezentace viz ptilohy) (5min)

Pracovni list ¢. 2 — Zaci vypracuji cviceni ¢. 4 (10 min)

4) Reklamni slogany.

3. hodina

Prace ve dvojici: Soucasna reklama piisobi negativné na ¢lovéka v tom sméru, ze oznacuje

jako zdravé ty potraviny, které obsahuji velké mnozstvi cukri, tukt a soli. Zamysli se
spole¢né se sousedem V lavici, zda dokazete vyjmenovat 4 reklamy, které se zamétuji na
télesné, dusevni a socialni zdravi.

Po uplynuti ¢asu na piipravu, vyjmenuji Zaci reklamy, na které p#isli. (7 min)



Analvza reklamnich spoti zamérujicich se na zdravi, diskuse k jednotlivvm videim

Ucitel pusti video s napojem Tang. Poté s zéky tento reklamni spot spolecné rozebere.
Podrobna analyza tohoto videa Viz teoreticka ptiprava.

Reklamni spot Tang http://www.youtube.com/watch?v=MQTk51-0-nU (8 min)

Pracovni list ¢. 3 a analyza reklamnich spota_(30 min)

Zakam je rozdan pracovni list &. 3, se kterym budou pracovat v dané hodiné projektu.
Ucitel pusti jednotlivé reklamni spoty a zaci odpovidaji na zadané otazky ke kazdému videu.
Jednotliva videa ucitel mize pustit vicekrat.

Videa k analyze:

1) http://www.youtube.com/watch?v=w20s_xUCbiE&feature=player_embedded (Nutela)

2) http://www.youtube.com/watch?v=Pgfw26Z M3Y (boty Reebok Easytone)

3) http://www.youtube.com/watch?v=IvrCB_IMd_E (Gelactiv, Sebrle)

4) http://www.youtube.com/watch?v=YTkM6W46Jhl (sprchovy gel Radox)

Po shlédnuti vSech videi, nasleduje spole¢na kontrola a diskuse.

4. hodina

Pokus: Ktery vyrobek je chutnéjsi a lepsi? (zadani viz prezentace) (45 min)
(pfevzato a upraveno z internetovych stranek http://dum.rvp.cz, autorka Mgr. Renata
Nogolova) - zadani v prezentaci

Piiprava pokusu: U¢itel nakoupi 5 druhti jogurti stejné ptichuté (napi. jahodova) a 5 druht

cokolady stejné chuti (napf. ofiSkovou) od riznych vyrobct a plastové 1zicky (pokud
nepiijdou pijcit ve Skolni jideln¢).

Pozn. Pokud neni ucitel ochotny zaplatit ingredience k pokusu ze svych penéz, mize penize
vybrat od zakl (cca. 10 K¢ od kazdého zaka).

11 Pozor na alergie zaki — zjistit pred zacatkem pokusu!!!

Zaky rozdélime do dvou skupin. Kazda skupina dostane pracovni list ¢. 4. Dalsi informace
k pokusu viz prezentace.

Na konci hodiny ucitel zaky upozorni, ze ne v kazdém kelimku s jogurtem se skryva pravy
jogurt a Ze neni ¢okolada jako ¢okolada (viz prezentace).
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5. hodina
Navrh vlastni reklamy — zéci se rozd€li do skupin po ¢tyfech. Tyto skupiny tvofi samostatna
nreklamni studia®. Kazdé skupiné je pridélen jeden produkt, ke kterému maji Zaci za ukol

zpracovat reklamni kampan v podobé televizniho spotu a tiskové reklamy. (45 min)

» Televizni spot Zaci zpracuji formou hrané scénky, ke které mohou vytvofit detailni
scénaf. K danému produktu vytvofi vlastni reklamni slogan. Ur¢i pro jakou cilovou

skupinu je produkt vhodny, jaké pfesvédcovaci techniky reklama pouziva.

» Tiskovou reklamu zéci zpracuji na vykres A3. Mohou k nému vyuzit barevné papiry,

vodové barvy, tempery, fixy, pastelky.

Mozné produkty pro navrh vlastni reklamy:

Zazrany omlazujici krém.
Zvykacka, kterd je stale jako Gerstva.
Boty, se kterymi muzete 1état.

Dzus plny ovoce.

Novy druh cvi€eni, se kterym snadno zhubnete.

6. hodina

Prezentace a vvhodnoceni reklamnich spotii a tiskovych reklam (35 min)

Kazda skupina ma cca 5 minut na prezentaci reklamniho spotu a tiskové reklamy. Ostatni zaci
mohou vznéset p¥ipominky ke zpracovani, posoudi, co je na navrhu nejvice zaujalo. Zaci sami
odhlasuji plakat, ktery se jim nejvice libil — formou tajného hlasovéani. Kazdy zak napiSe
jméno skupiny, pro niZ hlasuje, na listecek a odevzda uciteli. Vitéznou skupinu miiZze ucitel
odmeénit néjakou drobnosti, napt. bonbony.

Tiskové reklamy zaci vystavi ve tfid¢.

Zavér: Zpétna vazba na projekt. Zaci se vyjadi, jak se jim pracovalo ve skupinkach, na ¢em
se shodli - pripadné neshodli. Jak se jim projekt libil, co je zaujalo, co by pozménili. Ucitel

zhodnoti praci zaka. (10 min)
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Prilohy
Pracovni list ¢. 1
1) Rozlusti presmycky a vyjde ti definice zdravi dle WHO (Svétové zdravotnické
organizace)

»Zdravi je stav kompletni  selténé, niSudev a nialsoci pohody a ne pouze nepfitomnost

cinemo ¢i vady.“

2) Prifad’ jednotlivé pojmy uvedené v nabidce k danému druhu zdravi.
Nabidka: cviceni, uzkost, vztahy v rodin€, béh, osobni hygiena, spokojenost, kamaradstvi,

otuzovani, socialni role, spanek, 1Q, pozitivni myslenky

Q) TEleSNE ZAIravi: .. ... .. .o

3) DokazesS spravné seradit prislovi, ktera se tykaji zdravi?

® mysl zdravi vesela ptl
® duch zdravém zdravy téle ve
® zdravi pul Cistota
® nechodi sttidmost kam lékat chodi tam
® duse starnuti ale se neobavej téla
® mén¢ k uzdraveni vede Cast¢ji ale jist
[ ]

skvostny nemuize kazdy mize odév miti Cisté ale kazdy choditi
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Pracovni list ¢. 2

1) Podtrhni, ktera z ukazek je reklama. U dalSich ukazek urci, o jaky druh textu se
jedna.

Do hrnce nalijeme litr mléka, pfidame 1zici cukru a pudinkovy prasek.

Zvykacka s obsahem specialnich mikrogranuli, které béli zuby tak, Ze to skute¢né poznate.

Za devatero horami a devatero fekami zila jedna mala roztomiléd koc¢icka Agata.

V utery bude prevazné zatazeno a mlhavo.

Hanicko, povés ven pradlo. Mame schiizi, ptijdu vecer. Mama.

1z 5 zdkazniki to ma zadarmo.

V této oblasti jiz najdeme vétsi turisticky ruch nez na severu ostrova.

Oznamuji, Ze na spolecnou jizdu Zivotem vyrazi dne 9. 9. 2013.

Tento novy mobil patii mezi nejlepsi pfistroje na trhu.

2) Pfemyslej a zapis$, kde vSude se miiZes setkat s reklamou.

3) Zkus se zamyslet nad tim, se kterymi z typi reklamy ses setkal béhem dneSniho riana
a cesty do Skoly. Zapis.
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4) Dopli nazvy vyrobki k uvedenym znamym sloganim.

Slogan

Vyrobek

Nejjemnéjsi potésSeni

Ptiroda regeneruje

... Vase ¢okoladova hvézda

Na takové to domaci zvykani

Kdyz ji milujes, neni co fesit

Chfipka z téla ven

... Vam dava kiidla

Zdravi, které chutna

Do réje kdykoli a kdekoli
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Pracovni list ¢. 3

U kazdého reklamniho spotu odpovéz na nasledujici zadané otazky

1) Jaky produkt propaguje tento reklamni spot?

2) Kdo v reklamnim spotu vystupuje?

3) Na jaky druh zdravi (t€lesné, duSevni, socidlni) se hlavné zaméiuje reklamni spot? Pro¢ si
to myslis? Zdavodni.

4) Komu je reklamni sdéleni ur¢eno a na koho je zacileno (z hlediska rodu, véku, finan¢nich
piijmu, Zivotniho stylu)?

5) Vyuziva reklamni spot néjakym vyjimeénym zplisobem barvy, zvuk, pohyb a dalsi

informace o produktu?

Reklamni spot ¢. 1
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Reklamni spot €. 2




Reklamni spot €. 4
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Pracovni list €. 4

POKUS - Poznas rozdil mezi vyrobky riznych znacek?

Hodnoceni jednotlivych ¢lent skupiny A

Soucet

Poradi

Vzorek ¢€.

Vzorek ¢€.

Vzorek ¢.

Vzorek €.

Vzorek ¢.

Vzorek ¢.

Hodnoceni jednotlivych Clenti skupiny B

Soucet

Poradi

Vzorek ¢.

Vzorek €.

Vzorek €.

Vzorek €.

Vzorek ¢.

Vzorek ¢.

Vzor karti¢ek na roziazeni Zaki do skupin
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Pracovni list ¢. 1 — autorské reSeni

1) Rozlusti presmycky a vyjde ti definice zdravi dle WHO (Svétové zdravotnické

organizace)

»Zdravi je stav kompletni fyzické, dusevni a socidlni pohody a ne pouze nepfitomnost

nemoci ¢i vady.*

2) Prirad’ jednotlivé pojmy uvedené v nabidce k danému druhu zdravi.
cviCeni, uzkost, vztahy vrodiné, béh, osobni hygiena, spokojenost, kamaradstvi,

otuzovani, socidlni role, spanek, IQ, pozitivni myslenky

a) télesné zdravi: cviceni, osobni hygiena, otuzovani, spanek, béh
b) duSevni zdravi: uzkost, spokojenost, 1Q, pozitivni myslenky

¢) socialni zdravi: vztahy v rodin¢, kamaradstvi, socialni role

3) DokazeS spravné seradit prislovi, ktera se tykaji zdravi?

Vesela mysl ptl zdravi

Ve zdravém téle zdravy duch

Cistota pul zdravi

Kam nechodi stfidmost, tam chodi l1ékar
Neobavej se starnuti téla, ale duSe.

Jist méng, ale Castéji vede k uzdraveni.

Nemiize kazdy stkvostny odév miti, ale Cisté¢ mize kazdy choditi.
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Pracovni list €. 2 - FeSeni

1) Podtrhni, ktera z ukazek je reklama. U dalSich ukazek ur¢i, o jaky druh textu se
jedna.
Do hrnce nalijeme litr mléka, pfidame 1zici cukru a pudinkovy prasek. (Recept)

Zvykacka s obsahem specidlnich mikrogranuli, které b&li zuby tak, Ze to skuten& poznéte.

Za devatero horami a devatero fekami zila jedna mala roztomiléd koc¢icka Agata. (Pohadka)
V utery bude prevazné zatazeno a mlhavo. (Piedpovéd pocasi)

Hanicko, povés ven pradlo. Mame schiizi, pfijdu vecer. Mama. (\Vzkaz)

wewr

1 z 5 zakaznikud to ma zadarmo.

V této oblasti jiz najdeme vétsi turisticky ruch nez na severu ostrova. (Cestovni privodce)
Oznamuji, ze na spole¢nou jizdu zivotem vyrazi dne 9. 9. 2013. (Svatebni oznameni)

Tento novy mobil patii mezi nejlepsi pristroje na trhu.

2) Pfemyslej a zapis, kde v§ude se miiZes setkat s reklamou.

Televize Radio Billboard
Inzeraty v novinach Svételna reklama (citylight) Letéak ve schrance
Propagacni predméty (tricka, Reklama v dopravnim Reklama na internetu
propisky) prostiedku

3) ZKkus se zamyslet nad tim, se kterymi z typu reklamy ses setkal béhem dne§niho rana
a cesty do Skoly.
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4) Dopli nazvy vyrobki k uvedenym znamym sloganim.

Slogan Vyrobek
Nejjemnéjsi potésSeni Milka
Ptiroda regeneruje Dobra voda
... Vase ¢okoladova hvézda Orion
Na takové to domaci zvykani Orbit
KdyzZ ji miluje$, neni co fesit Kofola
Chfipka z téla ven Modafen
... Vam dava kiidla Red bull
Zdravi, které chutna Danone
Do raje kdykoli a kdekoli Margot

Pracovni list ¢. 3

U kazZzdého reklamniho spotu odpovéz na nasledujici zadané otazky

1) Jaky produkt propaguje tento reklamni spot?

2) Kdo v reklamnim spotu vystupuje?

3) Na jaky druh zdravi (t€lesné, dusevni, socidlni) se hlavné zamétuje reklamni spot?

4) Komu je reklamni sdéleni ur¢eno a na koho je zacileno (z hlediska rodu, véku, Zivotniho
stylu)?

5) Vyuziva reklamni spot n&jakym vyjimecnym zplisobem barvy, zvuk, pohyb a dalsi

informace o produktu?

Reklamni spot €. 1

1) Reklamni spot na Nutellu
2) Rodina: matka, otec, 2 déti

3) Reklama se zaméfuje na socialni zdravi (vztah mezi rodi¢i a détmi) a také dusevni zdravi

(ranni dobra nalada diky Cerstvému pecivu a Nutelle)
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4) Urceno pro celou rodinu, pro rodi¢e i déti. VEk neomezeny.
5) Krajeni peciva, odkryti vicka, natirani Nutelly na chléb. Reklama uvadi informaci, ze

Nutella je k dostani ve 200g a 400g baleni. Detail na baleni produktu.

Reklamni spot €. 2
1) Boty Reebok Easytone
2) Mladé divky

3) Reklama se zaméfuje piedevsim na télesné zdravi (béh, cviceni)

4) Reklama je zamé&fena na mladé Zeny, které maji rady pohyb a chtéji vypadat dobre.

5) Reklama vyuziva energickou hudbu, mladé usmévavé divky. V botach mohou divky
vykonavat riizné ¢innosti (fotit se, béhat, nebo se jen tak prochédzet). Na konci spotu je detail

na boty a jejich znacku.

Reklamni spot €. 3

1) GelActiv — ptipravek pro kloubni vyzivu

2) V reklamé vystupuje znamy sportovec Roman Sebrle

3) Reklama se zaméfuje na télesné zdravi (pohyb)

4) Urcéeno spise pro muze nebo lidi, ktefi sportuji a namahaji své klouby.
Apeluje na zakazniky: ,, Doprejte vasim nejblizsim to nejlepsi.

5) Kbaleni GelActiv je nabizen exkluzivni darek — sportovni lahev. Detail na produkt.
V reklamé je uvedena informace, Ze nové je k dostani i GelActiv pro seniory. Roman Sebrle

apeluje na zakazniky: ,, Doprejte vasim nejblizsim to nejlepsi.

Reklamni spot €. 4

1) Sprchovy gel Radox

2) V reklamé se objevuji rizné zabéry z piirody, kde se objevuje voda (sprcha, vodopady,
kapky na kvétin€, vlna) a jedna Zena, ktera tento sprchovy gel pouziva.

3) Reklama se zaméfuje na duSevni zdravi, ma pfinést uvolnéni, relaxaci, pfijemny pocit.
V reklamé jsou pouzity hesla jako: ,,Povzbudi vas“, ,Nacerpejte novou silu®.

4) Vékova skupina neni omezena. Reklamni sd€leni je uréeno vSem lidem, ktefi chtéji Cerpat

energii z ptirodnich ingredienci, které jsou obsazeny v produktech znac¢ky Radox.
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5) Reklama vyuziva krasné barvy piirody, pohyb tekouci vody a také jeji zvuk. To vSe
podpoieno hudbou. Informace, ze Radox zna tajemstvi vybéru pfirodnich ingredienci. Na

konci je detailni zabér na produkt.
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